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= NAVRH PRODEIJNi STRATEGIE

Podolska 144

Jedna strategie pro cely projekt.

Individualni pristup ke kazdé bytové jednotce.

18 15 CZ/EN Video

bytl v nabidce garazi vlastni web projektu ke kazdému bytu



= ROZSAH SPOLUPRACE

Co projektu zajistime

® Video ke kazdému bytu

® PrdbéZna tvorba obsahu pro cely
projekt

® \Web projektu v ¢eské i anglické verzi
® Profesionalnifotografie a pddorysy

® Placena propagace napfic
marketingovymi kanaly

Sprava poptavek a organizace
prohlidek

Pomoc s financovanim kupujicich

Advokatni Uschova a kompletni
smluvni servis

Prdbézny reporting prodeje

Aktivni prace s cenotvorbou a
marketingovymi kampanémi
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- VYCHOZIi SITUACE

Pozornost uz existuje. Vytézme z ni maximum.

Podolska 144 neni anonymni dum,
ktery se jednoho dne objevi na
realitnich portalech. Lidé
dlouhodobé sleduji jeho proménu,
znaji pribéh rekonstrukce a
prirozené je zajima, jak cely projekt

dopadne.

Praveé na této pozornosti chceme stavét.
Nezacindme od nuly, ale vyuzijeme zajem, ktery
uz kolem projektu vznikl. Diky promyslenému
marketingu, pravidelné tvorbé obsahu, videim a
cilené propagaci ho budeme dal rozvijet. Nasim
cilem je dat Podolské 144 vlastni identitu, rozsifit
povédomi o projektu a proménit zajem
verejnosti v konkrétni poptavky.

Kazda bytova jednotka dostane vilastni
prezentaci, video, prodejni argumentaci i cilenou
propagaci. Zaroven budeme cely projekt
komunikovat jako jeden silny celek, aby si
zajemci mohli jednoduse porovnat jednotlivé
byty a vybrat si ten, ktery jim nejlépe vyhovuje.

Nechceme Podolskou 144
pouze inzerovat, budeme
budovat znacku projektu a
promyslime cely prodej od
prvniho kontaktu az po
podpis kupni smlouvy.
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= CENOVA STRATEGIE

Cena neni pevné dana. Budeme s ni aktivné pracovat.

Soucasti navrhu je orienta¢ni nacenéni jednotlivych
bytd a gardzi. Vychazi z dostupnych podkladd, znalosti
trhu a srovnatelnych prodejd. Findlni ceny ale
nastavime az po osobni prohlidce projektu a spole¢né
konzultaci vsech dulezitych informaci, jako jsou
standard provedeni, naklady na rekonstrukci nebo
nastaveni DPH.

Po spusténi prodeje budou vSechny byty i garaze v
nabidce. Cenova strategie se véak bude pribé&zné
vyvijet podle skutecného zajmu kupujicich, rychlosti
rezervaci a aktualni situace na trhu. Stejnym zpUsobem
budeme pracovat i s garazemi — jejich prodejni
strategii pfizpUsobime pribéhu prodeje.

Nasim cilem neni stanovit jednu cenu
na zacatku. Nasim cilem je fidit cely
prodej tak, aby projekt dosahl
maximalniho vynosu v efektivnim case.

Hlavni body

= Finalni ceny po osobni
prohlidce projektu

= Zohlednéni technického
stavu, DPH a néakladd
rekonstrukce

= Aktivni prace s cenami byt( i
garazi béhem prodeje

= Maximalni vynos projektu v
optimalnim cCase
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= VLASTNIi WEB PROJEKTU

Jeden web pro cely projekt. Vlastni stranka pro kazdy

byt.

Pro Podolskou 144 vytvofime samostatny web v cestiné
i anglictiné. Bude hlavnim mistem, kde si zajemce
jednoduse projde cely projekt, porovna dostupné byty a
rovnou si domluvi prohlidku.

Web nebude jen vizitkou projektu. Bude také
nastrojem pro meéreni poptavky. U kazdého zajemce
budeme védét, odkud prisel, o ktery byt ma zajem a
jaky ma rozpocet nebo zpUlsob financovani.

Vlastni web projektu vytvofi jednotnou
identitu Podolské 144. Bude centralnim
mistem pro prezentaci bytd,
komunikaci projektu i sbér poptavek od
zajemcu.

Stranka kazdého bytu
obsahuje

= Pddorys, fotografie a video
== Cenu a aktualni dostupnost

= |nformace o dispozici, patfe a
orientaci

= Hlavni vyhody konkrétni
jednotky

= Standard rekonstrukce
= Moznost koupé garaze

= Formular pro sjednani
prohlidky
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= OBSAHOVA STRATEGIE

Kazdy byt dostane vlastni pribéh. Cely projekt viastni

identitu.

Pro kazdou bytovou jednotku pfipravime samostatnou
prezentaci v€etné profesionalnich fotografii,
videoprohlidky a obsahu pro sociadlni sité. Kazdy byt
bude komunikovan samostatné se zameérenim na jeho
prednosti a cilovou skupinu kupujicich.

Soucasné budeme dlouhodobé vytvaret obsah pro cely
projekt Podolska 144. Predstavime historii domu,
prdbéh rekonstrukce, pouzité materialy, spole¢né
prostory, lokalitu i dalsi témata, kterd posili dGvéru a
budou pribézné privadét nové zdjemce.

Obé Casti marketingu budou propojené. Obsah celého
projektu bude privadét pozornost, jednotlivé
prezentace bytd ji nasledné promeéni v konkrétni
poptavky, prohlidky a rezervace.

Nebudeme propagovat jen jednotlivé
byty. Budeme dlouhodobé budovat
znacku celého projektu Podolska 144.

Ke kazdému bytu
pripravime

= Profesionalni fotografie
= Videoprohlidku

= Kratkd videa a Reels pro
socialni sité

= Samostatnou stranku na
webu projektu

= Obsah zaméreny na
konkrétni cilovou skupinu

Pro cely projekt
budeme tvorit

= Pfibéh domu a jeho historii
= Pribéh rekonstrukce

== Predstaveni spolecnych
prostor a garazi

= QObsah o lokalité a okoli

= Pravidelné pfispévky a videa
budujici zajem o cely projekt
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=—= STRATEGIE PROPAGACE

Budeme investovat do toho, co prinasi vysledky.

Po celou dobu prodeje budeme z viastnich prostifedku
financovat placenou propagaci projektu. Rozpocet
nebudeme rozdélovat jednorazove, ale pribézné ho
presouvat podle vysledkl jednotlivych kampani.
Budeme testovat rlzna videa, texty i cilové skupiny a
vySSi podporu ziska vzdy obsah, ktery pfinasi nejvice
kvalitnich poptavek.

podporovat placenou reklamou, aby projekt oslovil co

nejvice relevantnich zdjemct béhem celé doby prodeje.

Marketingové kanaly

(Facebook) <Instagram> <Google>
(YouTube) <Sreality.cz> <Reality.iDNES.cz>

(Vlastnl' web projektu>

Jak budeme kampané
ridit
= A/B testovani reklam, videi a

textl

= Optimalizace rozpoctu podle
vysledku

= Vyhodnocovani ceny za
poptavku

= PrizpUsobeni kampani
jednotlivym cilovym
skupinam

= Podpora nejuspésnéjsich
prispévku a videf
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PROCES PRODEIJE

Od prvni kampané az po predani klicu

Rezervace — Kupni smlouvy | — [ Advokatni ischova )

Prepis vlastnictvi Predani kli¢a

Postarame se o cely proces — od prvni kampané az po predani
klic novému majiteli.
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= PROC REMAX LIFE

Zkusenosti s prodejem i tvorbou obsahu

Projekt Podolska 144 bude po
obchodni i strategické strance
zastreSovat Martin Dubsky, majitel
kancelare REMAX Life. Bude
hlavnim kontaktem pro investora,
cenovou strategii, reporting i klicova

rozhodnuti.

Na realizaci se bude podilet cely tym REMAX Life
— makléfi, marketing i vlastni produkce. Diky
tomu dokazeme rychle reagovat na vyvoj
projektu, prdbézné vytvaret novy obsah a
pruzné podporovat prodej bez zavislosti na
externich dodavatelich.

Tvorba videi je pfirozenou soucéasti nasi prace.
Mame vlastni produkcni zazemi, dvé studia, dva
kameramany a tym, ktery je zvykly pravidelné
vystupovat pfed kamerou i tvorit obsah pro
socialni sité. Diky tomu muzZeme byt pfirozenou
soucasti dokumentu i pribézné zachycovat
vyvoj projektu od zacatku az do jeho dokonceni.

Nase zazemi

= vlastni produkéni tym
= dveé vlastni studia

== dva kameramani

== pravidelna tvorba videi a obsahu pro
socialni sité
== zkuSenosti s vystupovanim pred

kamerou

= rychla reakce bez zavislosti na
externi produkci
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= KOMPLETNIi SERVIS

Od marketingu azZ po predani klicu

Marketing je pouze zacatek. Stejnou
pozornost vénujeme financovani
kupujicich, smluvni dokumentaci i
celému prdbéhu obchodu az do
uspésného dokonceni prodeje.

Tym REMAX Life ma zkusenosti z bankovniho
prostredi a dlouhodobé spolupracuje s

hypotecnimi specialisty prednich bank. Diky
tomu dokazeme efektivné provérovat

snizovat pocet rezervaci, které by pozdéji
ztroskotaly na financovani.

N

Co projektu pFinasime

® aktivni prace s financovanim
kupujicich

® provérovani bonity zdjemcu

® koordinace smluvni dokumentace

® advokatni uschovu a bezpecny
prdbéh transakce

® kompletni obchodniservis az po
predani klicu
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— ZKUSENOSTI S VETSiIMI PROJEKTY

Reference, které se podobaji vasemu projektu

INVESTICNi NEMOVITOST

Hotel Domino

Zprostredkovali jsme prodej hotelu
Domino investi¢ni skupiné Salutem.
Objekt nyni prochazi rekonstrukci.

Mame tak zkusenost s rozsahlejsi
investicni nemovitosti, komunikaci s
profesionalnim kupujicim a
vedenim obchodu, ktery vyrazné
presahuje bézny prodej jednoho
bytu nebo rodinného domu.

PrOdano investicni skupiné

Salutem

PROJEKT S VICE JEDNOTKAMI

Najemni bydleni Lusténice

V projektu najemniho bydleni v
LusSténicich zajistujeme obsazovani
celkem 34 bytovych jednotek.
Mame praktickou zkusenost s
prezentaci jednotlivych jednotek,
zpracovanim vetsiho mnozstvi

poptavek a koordinaci celého
projektu.

100 % aktudlni obsazenost — 34
jednotek
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—— KONKRETNi PRACE MiSTO SLIBU

Podivejte se, jak pracujeme

Nejlépe nas nepredstavi seznam slibu, ale konkrétni prace, vysledky

projektl a zkusenosti nasich klientu.

Google recenze

Zkusenosti klientd, ktefi s
nami jiz prodavali nebo

Instagram
Reels, videoprohlidky a

. pravidelny realitni obsah.
kupovali.

Novy YouTube kanal
— Martin Dubsky

Prvni video a ukazka

[E%#E  vYouTube REMAX Life
' Ukazky nasich prodejnich

IE . videl.

pfipravovaného sméru.

remax-life.cz

Nas tym, aktualni nabidky a dalsi informace o kancelari.
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https://www.google.com/maps/search/?api=1&query=RE%2FMAX%20Life%20Milovice
https://www.instagram.com/re_maxlife/
https://www.youtube.com/@remaxlife-cz
https://www.youtube.com/@MartinDubsky-reality
https://www.youtube.com/@MartinDubsky-reality
https://www.remax-life.cz/

REMAX

Life

Pojdme se domluvit na dalSim kroku

Martin Dubsky
majitel REMAX Life

T 608 068 505 = martin.dubsky@re-max.cz @ @re_maxlife remax-life.cz

REMAX Life - CSA 152/11, 289 23 Milovice

Kazda kancelar je samostatné vlastnéna a provozovana.
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tel:+420608068505
mailto:martin.dubsky@re-max.cz
https://www.instagram.com/re_maxlife/
https://www.remax-life.cz/

